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Tento prehled shrnuje principy a prakticky checklist odpovédné komunikace sazkovych partner( ve
sportovnim prostfedi. Vychazi z kvalitativnich expertnich rozhovorl s pfedstaviteli klubl, svazli a
agentur a z kvantitativniho dotaznikového Setfeni mezi sportovnimi fanousky (n = 364). Dokument
je praktickym vystupem diplomové prace zkoumajici etické hranice hazardni reklamy nad ramec
platné legislativy.
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Skala etické problematiénosti forem propagace

Respondenti hodnotili jednotlivé formy reklamy na Skale 1 (zcela akceptovatelné) az 5 (zcela
nepfijatelné). Hodnota 3 odpovida hranici, za niz vefejnost zacina vnimat formu jako eticky
problematickou.

Forma propagace Prdmér (1-5) Hodnoceni vefejnosti
Nazev soutéze (titularni sponzoring) 2,86 SpiSe akceptovatelné
Logo na dresu dospélého hrace 2,87 SpiSe akceptovatelné
Bannery / LED perimetry v aréné 2,91 Neutralni

Kurzova nabidka v TV pfenosech 2,98 Neutralni / hraniéni
In-game live kurzy b&hem utkani 3,01 Mirné problematické
Promo kédy a bonusy za registraci 3,04 Problematické
Sportovci / celebrity jako ambasadofi 3,07 Nejproblematictéjsi
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Ochrana nezletilych jako pevna hranice

Zadny reklamni format sazkového partnera nesmi cilit na osoby mlads$i 18 let ani je zobrazovat v
kontextu sazeni.Zahrnuje to détské dresy bez loga sazkovky, aktivace v hale pouze pro 18+,
vékové ovéfeni v soutézich a absenci sazkového brandingu na mladeznickych akcich.

RozliSenipasivniho brandingu a aktivnich formatu

Pasivnibranding (nazev soutéze, logo na mantinelu) je vefejnosti akceptovan vyrazné vice nez
aktivni formaty (live kurzy, promo kédy, ambasadofi). Komunikace by méla védomé
upfednostiiovat staticky branding a minimalizovat pfimé pobidky k okamzitému sazeni.

Transparentnost a reputacni udrzitelnost

Partner a klub by méli mit jasné smluvné vymezené etické mantinely — co je realizovatelné, co je
pfes ¢aru a kdo za co odpovida. Obsah na klubovych kanalech musi mit vzdy sportovni kontext,
nesmi slouzit jako Cista reklama sazkovky.

Viditelna a srozumitelna varovani

Zakonna varovani pred zavislosti (18+, riziko vzniku zavislosti) musi byt Citelna a graficky
umisténa smysluplné — ne jako neviditelny fadek v rohu. Plati pro vSechny vystupy obsahujici
kurzovou nabidku. Pfiblizné 42 % respondentt tato varovani pfi pfenosech ignoruje, proto se
doporucuje kreativnéjsi zpracovani.

Bez pfimych pobidek k sazeni

Komunikace sazkového partnera v prostfedi sportu by neméla obsahovat vyzvy typu 'vsad si a
vyhraj'. Pfijatelny je branding ve stylu 'Spole¢nost XY podporuje hokej'. NejcitlivéjSimi
kontaktnimi formaty jsou hostesky obchazejici divaky a personalizované push kampané na
socialnich sitich.

Edukace a prevence jako soucCast partnerstvi

Castreklamniho prostoru by méla byt vénovana osvété a finanéni gramotnosti. Format maze byt
kampan zodpovédného hrani, osvéta od hra¢t nebo vyukovy obsah pro mladeznické akademie.
Vyzkum ukazuje silnou vefejnou poptavku po prevenci prichazejici pfimo ze sportovniho
prostiedi.




Prakticky checklist —pfed spusténim kampané

A OCHRANA NEZLETILYCH

v | Logo sdzkového partnera neni na détskych dresech ani mlddeznickém obleceni.

Aktivace a soutéZe se sazkovym partnerem jsou striktné pouze pro 18+.

Soutéze s vékovym omezenim maji ovéreni véku jiZ pri registraci.

Doprovodné déti (led, hristé) nejsou zabérovdny v kontextu sdzkového brandingu.
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Na akcich pro mlédeZ nejsouloga sdzkovek na LEDpanelech ani dresech.
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BSAH A TONALITA

Obsahna klubovych kandlech md primdrné sportovni kontext.

Komunikace neobsahuje pfimé pobidky k sazeni('vsad si’, 'vyhraj’).

Ambasadofi ani hrd¢i nejsou prezentovdni jako piimi propagdtori sazeni.

Live kurzy na LEDperimetrech jsou konzultovdny z hlediska intenzity expozice.
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Promo kddy a bonusy za registraci jsou omezeny v prostordch arény.

VAROVANI A RESPONSIBLE GAMBLING
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Vsechny vystupy s kurzovou nabidkou obsahuji zékonné varovani (18+, zavislost).

Varovdnije ¢itelné a graficky viditelné —ne miniaturni text v rohu.

V TV formdtech je varovani zaclenéno do sponzorského vzkazu u loga sdazkovky.
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Partner posila materialy kampané zodpovédného hrani; jsou publikovany na kandlech.

D SMLUVNIi A PROCESNIRAMEC

v Smlouva s partnerem obsahuje explicitni etické mantinely a sankce za poruseni.

Je definovdno, kdo schvaluje obsah pred publikaci (klub, agentura, partner).

Obsahna TikToku a platformdch s mladym publikem je zvldstposouzen.

Partner byl informovdn o vékové a hodnotové citlivosti specifickych formatd.
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Jek dispozicipostup pro pfipad stiZznostinebo potfeby stahnuti obsahu.

E EDUKACE A PREVENCE

v Klubrealizuje alespon jednu aktivitu prevence/financni gramotnosti pro mlddeZ ro¢né.

v | Hrdci a sdzkarijsou informovdni o rizicich sdzenia jsou pfipraveni na roli celebrit.

v Nawebu/socidlnich sitich je odkaz na pomoc pii problémovém hran.




Ohlasy z praxe

.Pokud je partnerstvi postavené na respektu k fanouskim a konkrétni pfidané hodnoté, muze
fungovat profesionalné i odpovédné zaroven."

,Za nejveétsiriziko jednoznacné povazuji kontakt s détmi a mladymi lidmi. To je pro mé absolutni
no-go."

,Naprosto klicova je podpora finanéniho vzdélavani. Sazenije jen jedna negativni externalita
Spatné nastavenych finanénich navykd."

LAktivity musi mit pfesné nastavené podminky —nesmi se jich u¢astnit nikdo pod 18 let, pokud je
partnerem sazkova spole¢nost."




